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OBJETIVOS Explorar temas e teorias relacionados aos estudos voltados para as juventudes, às suas práticas e às suas cultu-

ras, oferecendo caminhos para a interlocução com objetos do campo da Comunicação. Promover a reflexão, para 

pesquisadores de jornalismo, publicidade e audiovisual, sobre as disputas simbólicas entre representações da 

“juventude”, dominantes e não-dominantes, postas em circulação nas mídias. 

EMENTA 

 

 

Discussão de temas que configurem perspectivas contemporâneas da problemática da representação, da produ-

ção e da experiência no campo da comunicação. 

PROGRAMA O curso está dividido em três módulos: 

 

I- Introdução aos estudos da juventude  

II- Culturas juvenis, subculturas, circuitos: explorando conceitos e códigos 

III- Juventudes, consumos e questões para a Comunicação 

AVALIAÇÃO As alunas e os alunos serão avaliados por meio dos seguintes critérios: participação durante as aulas, contribuindo 
com questões construídas a partir dos textos indicados para a leitura; apresentação de seminário no Módulo III; 
trabalho final a ser entregue no final do curso. 
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